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I Die Hochschule Esslingen

I Fundraising: Verständnis und Abgrenzungen

I Exposee: Der Weg zum Kunden

I Erfahrungen und Ergebnisse

I Austausch

INHALT
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DIE HOCHSCHULE IN ZAHLEN

I 6.500 Studierende 
I 3 Standorte
I 6 Fakultäten
I 5 Zentrale wissenschaftliche Einrichtungen - ZWE
I 28 Bachelor-Studiengänge
I 14 Master-Studiengänge
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I 50 Labore
I 25 Steinbeis-Transferzentren
I 245 Professorinnen und Professoren
I 420 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
I 460 Lehrbeauftragte
I 62 Mio. Jahresbudget

Zahlen gerundet
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I Mobilität und Technik

I Maschinen und Systeme

I Angew. Naturwissenschaften
Energie-und Gebäudetechnik

Esslingen Stadtmitte Esslingen Flandernstraße Göppingen

4

UNSER PROFIL - TECHNIK – WIRTSCHAFT – SOZIALES

I Informationstechnik

I Soziale Arbeit,
Bildung und Pflege

I Wirtschaft und Technik
- standortübergreifend mit 

Esslingen Stadtmitte

Struktur – Neue Hochschule Esslingen seit März 2021
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HERAUSFORDERUNGEN IN INDUSTRIE UND GESELLSCHAFT

Digitalisierung

Globalisierung

Transformation Automobilindustrie

Demografie - Fachkräftemangel

Desinteresse an Technik

Mechatronik im Wandel

…
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1) VDI-Studie „INGENIEURAUSBILDUNG FÜR DIE DIGITALE TRANSFORMATION“ (2019); Befragung von >500 IngenieurInnen

Ingenieurausbildung: Fachinhalte1Global
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FUNDRAISING: VERSTÄNDNIS UND ABGRENZUNGEN 

„Fundraising ist eine Kombination aus 

Marketing, Vertrieb und 

Organisationsentwicklung mit der Zielsetzung, 

Mittel einzuwerben oder deren Abfluss zu 

vermeiden. Die Arbeit im Fundraising (FR) sollte 

sich stets an sozialwissenschaftlichen Modellen 

orientieren. Modelle müssen in der Praxis 

getestet, korrigiert und verbessert werden.“ 

09.09.2021 6

Quellen: (1) Freiburger Management-Modell, (2) Fredmund Malik „Management“, (3) Gabriele Oettinger „Die Psychologie des Gelingens“, (4) Götz 
Schmidt „ Methoden und Techniken der Organisation“, (5) St. Galler Management-Modell, (6) Handbuch Fundraising Akademie Frankfurt.
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EXPOSEE: DER WEG ZUM KUNDEN (EBENE 1)  
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EXPOSEE: DER WEG ZUM KUNDEN (BEISPIEL AUS EBENE 2) 
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EXPOSEE: DER WEG ZUM KUNDEN (BEISPIEL AUS EBENE 2) 
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EXPOSEE: DER WEG ZUM KUNDEN (BEISPIEL AUS EBENE 2) 
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ERFAHRUNGEN UND ERGEBNISSE
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AUSTAUSCH
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WIR FREUEN UNS DARAUF 
KOOPERATIONSMÖGLICHKEITEN ZU VERTIEFEN

Kontakte
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Dipl.-Betriebsw. (FH) Alfred Hans Feiler
Strategische Partnerschaften / Fundraising
alfredhansfeiler@gmail.com


